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 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن   . أ

 . التعريف بالمقرر الدراس ي  .ب

 (ثلاث ساعات  . الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر .  2

 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية  ☐ متطلب جامعة ☐ -أ

 اختياري         ☐ إجباري   ☒ -ب

 (الأول المستوى   –ىالأول)السنة   :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر .  3

 الوصف العام للمقرر .  4

 من خلاله وظائف التسويق وعناصر المز 
ً
 التسويقي  يج يقدم هذا المقرر استعراضا عاما لنشاط التسويق داخل المنشأة موضحا

مراحل تطوير   المنتجات،قرارات    للمستهلك،السلوك الشرائي    ،وأسسهكما يستعرض المقرر مفهوم تجزئة السوق    التسويقية.والبيئة  

 المنتجات الجديدة وغيرها من الموضوعات الخري في مجال التسويق. 

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 دجلا يو 

 

 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

 لا يوجد  

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 . بمبادئ التسويق    تعريف الطلاب ببعض الأسس والمفاهيم الخاصة •

أعداد   • أساسيات  الطلاب على  وتحليل ال  تعريف  المستهدفة  الفئة  بعد تحديد  التسويقي  المزيج  التسويقية وتطوير  خطة 

 .البيئات التسويقية والتعرف على احتياجات ورغبات العملاء في عالم الأعمال اليوم

فرص   ة التكيف مع تطور البيئات التسويقية و تحويل المشاكل الىوكيفي عبر الخطط التسويقية تطوير القطاع التسويقي •

  عبر تطوير المزيج التسويقي.  تسويقية
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 )اختر كل ما ينطبق(   نمط التعليم   .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 % 100 3 التقليدي تعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج  

   التقليديالتعليم  •

 التعليم الإلكتروني •

  

   التعليم عن بعد   4
 

 )على مستوى الفصل الدراس ي(  الساعات التدريسية.  3

 النسبة  ساعات التعلم  النشاط م

 % 100 45 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   أخرى   5

 % 100 45 الإجمالي 

 تدريسها وطرق تقييمها:  للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 

الأسررررررررررررررررس والمرررررفرررررراهررررريرررررم    يشررررررررررررررررر  

لخطررة  الخرراصرررررررررررررة بكيفيررة عمررل ا

   التسويقية

 1ع

  لأسبوعيةالمحاضرات ا
الرررررررنصررررررررررررررررررفرررررري   الاخرررررررتررررررربرررررررار 

 المشروع   –والنهائي 

1.2 

الخطة    أسررراسررريات أعداديعرف 

التسررررررررررررويقية بطريقة  ررررررررررررحيحة 

 لحل المشكلات التسويقية  

 2ع

  لأسبوعيةالمحاضرات ا

مشررررررررررررروع جما ي موائم  

لمهام المشررررررراريع  ي سررررررروق  

 العمل  

 المهارات  2.0
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 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

2.1 

عرررررر ررررررى المررررررزيررررررج   الررررررقرررررردرة  تررررررطررررررويررررررر 

تررر رررررردم    الرررتسررررررررررررررويرررقررري   برررطرررريرررقررررررة 

 الفئات المستهدفة  

أمرررررررر ررررررررلررررررررة    -المررررررررحرررررررراضررررررررررررررررررررات   1م

الررررترررررردريرررربررررررات  -ترررروضررررررررررررررريررررحرررريررررررة

 الأسبوعية 

النصررررررررررررفيررررررة  الاختبررررررارات 

الرترررررردريربررررررات  -والرنرهررررررائريررررررة  

 مشروع-الأسبوعية

2.2 

عرر ررى   الرربرريررئررررررات  الررقرررررردرة  تررحررلرريررررررل 

التسررررررررررويقية وريفية ت ث رها ع ى 

 المستهلك ن  

 المحاضرات 2م

 أم لة توضيحية

ع ى   الشررررررررررررر رررررات التررررردريبرررررات 

 الموجودة  ي سوق العمل  

النصررررررررررررفيررررررة  الاختبررررررارات 

الرترررررردريربررررررات  -والرنرهررررررائريررررررة  

 مشروع-الأسبوعية

2.3 
وترررنرررفررريررررررذ الرررقرررررردرة   ررررتررررررابررررررة    عررر رررى 

 لخطة التسويقيةا

 المحاضرات 3م

 أم لة توضيحية

مررررررررراجررررررررعررررررررة  )الررررررررترررررررردريرررررررربررررررررات  

الررررررتسررررررررررررررررررويررررررقرررررريررررررة الرررررر  خررررررطررررررط 

 السابقة والاستفادة منها (

النصررررررررررررفيررررررة  الاختبررررررارات 

الرترررررردريربررررررات  -والرنرهررررررائريررررررة  

 مشروع-الأسبوعية

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1 

لللللم   لللليل للللقل للللللالل بل للللللب  للللللالل اللللللطل للللتلللللمم  لللللل يل

مللن   للللللة  لللللل  إدارةالأخلللاقلليل  حلليل

 الوقت والمواعيد  

 1ق
التعاليم التعاوني    -المشررررررراريع 

 التعليم الذاتي  –

تقييم  –تقييم المشرررراريع  

مدي الالتزام بالتسررررررررررليم  

 المواعيد المحددة ي   

3.2 

لتحقيرق التعرررررراون     والتواصررررررررررررررررررل 

برررررالخطرررررة  الخررررراصرررررررررررررررررة  الأهرررررداف 

 رررران  لرررر    التسررررررررررررويقيررررة سرررررررررررروا 

 بشكل فردي او ضمن فريق  

 2ق
التعلم  -التدريبات  -المشرررررررررررراريع 

التعذذني    -الذذتات   -التعلم 

 دراسنت الحنلة

الرررررررتررررررردريررررررربرررررررات  ترررررررقررررررريررررررريرررررررم 

دراسرررررررات   –الأسررررررربوعية 

 الحالة

3.3 

  -  والأبررداعالابتكررار إظهررار القرردرة  

خطة التسرررررررررويقية   ي تصرررررررررميم ال

واسررررررررررررتهرررررداف العملا  عبر المزيج 

 التسويقي المناسب  

 3ق
   -الررررررترررررردريرررررربررررررات    -المشرررررررررررررررررراريررررررع 

التعليم   –التعرررراوني  ليم  التع

 الذاتي 

تقييم المشرررررررررررراريع الخطرة 

 التسويقية  
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 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات  

 التدريسية المتوقعة 

 6 مقدمة ف  أسنسينت يمبندئ التسييق 1

 3 البيئة التسويقية   2

 3 تجزئة السوق 3

 3 تحديد السيق المستهدف   4

 3 سليك الشراء لدى المستهلك  5

 3 المزيج التسييق   6

 6 الترييج  7

 6 التيزيع 8

 6 التسعير  9

 6 الخنص بنلخطة التسييقية المشريع يتقديم كتنبة التقرير  10

 45 المجموع

 

 

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع( 
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم 

 %10  ل أسبوع  أسبوعيةتدريبات  1

 %20 11-12 مشروع جما ي   2

 %20 8 الاختبار النصفي  3

 %40   16 الاختبار النهائي   4

5 
رررررررررة نتررائج   رررر ررررررروق العمررل  منرراقشر رررر رررررررررررة  ي سر رررر رررررررويق لشر رررر تقرير خطررة التسر

 السعودي

 %10  ل أسبوع

 . (قديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل وغيرهأنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت
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افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم: المراجع و . قائمة  1

 2019  أ.د. حبيب الله التررستاني  – مبادئ التسويق   المرجع الرئيس للمقرر 

 المراجع المساندة 

 

 2024مبادئ التسويق الحديث ب ن النظرية والتطبيق  

 المكتبة السعودية الرقمية عن طريق موقع جامعة ام القرى 

اقع   اقع التواصل الاجتما ي التي تعرض اهم مشاريع المملكة    الإلكترونيةالمو ومو

 2030الخاصة برؤية  

Google scholar 

 المصادر الإلكترونية 

 رابط المكتبة السعودية الرقمية 

sdl.edu.sa/SDLPortal/ar/Publishers.aspx 

 

  أخرى 
 

افق والتجه زات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية   المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ(
 طالب  45قاعات دراسية تتسع لحوالي 

 التجه زات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(

للللللللوفي أوفيس    للللللللبكة إنترني و  برمجيات مايكروسل أجهزة عرض و شل

 ونظام البلاك بورد

 لطبيعة التخصص(تجه زات أخرى  
ً
  )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم

 استطلاعات الراي     - الطلاب  -أعضاء هيئة التدريس   فاعلية التدريس

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
لللللللاء هيئة التدريس   لللللللق المقرر   –أعضل  –منسل

 مشرف البرنامج

أخر  تصلحي  عينة بواسلطة عضلو 

للللللل للللللا ل ممل للللللامج  للللللا    -من برنل من    جنمل

 أعمالهمتقييم الطلاب و 

 استطلاعات الرأي الطلاب  -أعضاء هيئة التدريس   مصادر التعلم

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/ar/Publishers.aspx
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 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم

 مشرف البرنامج –منسق المقرر   مدى تحصيل م رجات التعلم للمقرر 
فللللي الللللطلللللاب   للللللائللللج  لللتل للللللارات    نل لللبل لللتل الاخل

 الدورية والنهائية

   أخرى 

 . )الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون 

 . )مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 

 اعتماد التوصيف: ز. 

 مجلس جامعة أم القرى  جهة الاعتماد 

 851141114462/190356 رقم الجلسة 

 ل 1446/11/22 تاريخ الجلسة
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